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USE E ABUSE

Um passeio inesquecivel

O Trem das Montanhas Capixabas
vem garantindo, desde 2009, momen-
tos de raro prazer aos turistas que
demandam ao Espirito Santo e as fa-
milias capixabas. Partindo da estacéo
de Viana (Grande Vitéria) ele faz um
percurso de 46 quilometros até Mare-
chal Floriano, passando por Domingos
Martins e sempre nos fins de semana
e feriados. O empreendimento € fruto
de uma parceria publico-privada entre
o Governo do Estado, as prefeituras
dos municipios envolvidos no projeto,
a Ferrovia Centro-Atlantica e a Serra
Verde Express.

O passeio oferece, além das belas
paisagens, um mergulho na historia e
na cultura das belas cidades da nossa
regido de montanhas, além da oportu-
nidade de praticar ecoturismo e espor-
tes radicais. Nao perca este trem!

Maiores informacoes:

www.serraverdeexpress.com.br
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CINECLUBISMO

Marcos Valerio Guimardes

cineprojetos@gmail.com

Desafi0s cmenpones

Marcos Valério Guimaréaes
é cineclubista

c1neclublsmo nasceu com o cinema,

como antitese ao modo capitalista
em que se moldou a producdo, a distri-
buicéo e a exibicdo cinematograficas. “A
‘invencdo’ do cinema é das mais exem-
plares do processo de desenvolvimento
e adaptacdo de novas forcas produtivas
(o cinema como paradigma inicial da
industria cultural em geral) ao desen-
volvimento do capitalismo. Mas, simul-
taneamente, outras formas de usos e
finalidades foram se desenvolvendo nos
meios populares e nas suas instituicoes.
Catequese, ensino, propaganda, agita-
cdo, fruicdo especializada. Em direcéo
contraria ao cinema comercial, as proje-
coes nesse ambiente “alternativo” eram
sempre precedidas por apresentacoes e
acompanhadas de manifestacoes, deba-
tes, intervencoes, estudos e apreciacoes.
Os cineclubes consolidaram-se como
uma forma de auto-organizacdo do pu-
blico, em uma estrutura democratica,
fora do quadro da economia de mercado,
buscando sempre afirmar seu carater
associativo e a promover a autonomia
da acdo politica e cultural do pablico.™
Fazendo um salto para o nosso mundo
contemporaneo digital: multiplicidade
de meios disponiveis para que as pesso-
as possam constituir-se como produto-
ras de contetido audiovisual e a internet
como plataforma de exibicdo, e a indus-
tria cultural que se renova (substituindo
as antigas formas fisicas de controle por
seus congéneres virtuais, mas com pra-
ticas politicas e juridicas para conter os
torrenciais movimentos de acessos aos
contetdos), formam um contexto em
que o audiovisual é fator primordial no
processo cultural, como arte e comuni-
cacdo - como suporte e meio de expres-
sividades hibridas, nas suas intersec-

coes com os campos sociais e politico.
Quais os desafios contemporaneos do
cineclubismo?

Se em décadas anteriores os objetivos
eram delimitados pela ordem politica de
censura e pela defesa da cultura brasi-
leira no campo cinematografico, a cena
contemporanea amplia os objetivos, pro-
duzindo diferentes formas de organizacdo
e atuacdo: a pesquisa e producéo na arte
contemporanea, as lutas de afirmacao de
segmentos sociais e histéricos, a articula-
cao de comunidades em seus desafios so-
ciais imediatos, a segmentacéo de interes-
ses no campo da juventude, a articulacao
com o processo educacional, a articulacéo
de uma producdo audiovisual canénica,
a promocdo da cidadania e da cultura
nacional em tensdo com as culturas do
mundo todo, e outras configuracdes.

Mas os desafios sdo recorrentes: manter
seu carater de associativismo sem fina-
lidade lucrativa, ou seja, a auto-organi-
zacdo do publico, buscar sua sustenta-
bilidade no processo social mesmo, para
manter sua autonomia civil em relacéo
a sociedade politica e manter com essa
uma parceria, em lugar da dependéncia,
e articular-se enquanto movimento au-
tonomo.

No contexto capixaba, os cineclubes
estdo organizados na OCCA - a Orga-
nizacdo dos Cineclubes Capixabas - e
articulam acgdes para obter recursos as
suas atividades: distribuicdo de filmes,
formacédo tedrica e pratica, producéo
de contetdos, interatividades entre os
diversos cineclubes de diferentes for-
matos, insercdo do cineclubismo e do
audiovisual na educacéo. Sao atitudes:
objetivos, projetos e autonomia, que al-
mejam acoes continuas e inseridas nas
comunidades e grupos sociais. IS

"MACEDO, Felipe. Cinema do Povo, o primeiro cineclube. In http://www felipemacedocineclubes. blogspot.com.br/search?updated-max=2010-07-21T11:28:00-07:00&max-

results=10&start=128by-date="alse . Montreal, Canada, 2010. Acesso em 29/03/2012.
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CAPA

Mario Petrocchi é
engenheiro, consultor,
autor de livros nas
areas de gestao e
planejamento em
turismo, ex-Secretario
de Turismo do ES

Turismo,

Brasil é o maior produtor

mundial de café e o Espirito
Santo o maior produtor mundial
de café conillon. Entretanto, mui-
tos capixabas nunca visitaram
uma lavoura cafeeira. Nem seus
filhos. Ou netos.

Por exemplo, Santa Tereza,
pertinho de Vitoria, poderia pro-
porcionar uma experiéncia mar-
cante: a florada dos cafezais. As
flores tingem de branco a area
cultivada. A visdo desse tapete
branco estendi-
do no campo € o
primeiro impacto.

Ele sera acompa-

nhado por um se-

gundo impacto: o

delicado perfume

de jasmim que a

flor do cafeeiro

exala. O conjun-

to das arvores em

floracdo  poten-

cializa a propaga-

cao do perfume, produzindo onda
que envolve o visitante e gera
uma experiéncia Unica, inesque-
civel... As visitas poderiam tam-
bém acontecer durante a noite. E
seria ainda mais extraordinaria
se ocorrer em uma semana de lua
cheia.

As memorias que incluem lem-
branca de odores tém tendéncia
para ser mais intensas e emo-
cionalmente mais fortes. Por seu

turno, a cognicao se refere ao co-
nhecimento, compreensdo, per-
cepcdo, memoria e julgamento
por parte de uma pessoa. Poderia
ser descrita como uma experién-
cia de conhecimento. Identifica-
-se com intelecto .

Esses aspectos conduzem ao
cerne do conceito moderno de
turismo como uma experiéncia.
Viajar - conhecer lugares e pesso-
as - sempre atraiu o ser humano.
Segundo Feller “quando o indivi-

duo era somente
o homem que vi-
via na dimensao
da domesticidade
pré-capitalista,
ou seja, em um
universo restrito
e relativamente
estéril, era facil
conhecer esse
universo. Qua-
se nada se via
além dos limites
geograficos mais proximos. Para
tudo o mais se confiava nos dog-
mas religiosos, nas narrativas de
viagens e nas tradicoes. Nesse
tipo de sociedade, conhecer-se a
si mesmo era algo estritamente
pessoal. Na sociedade contempo-
ranea, entretanto, nenhum indi-
viduo pode conhecer-se a si mes-
mo sem observar os demais (...)”.
O conhecer-se a si mesmo € co-
nhecer o mundo em que vives, re-



flete Vitale, 1991, que acrescenta:

“..sem duvida, € inequivoca a
tendéncia do ser a unir-se a ou-
tros seres(...) Assim nasce a fun-
cao do turismo, a fruicao nova de
um bem que compreende uma
transicao das mais ricas esperan-
cas (...) que consiste em garantia
de educacao de nossa existéncia,
de conhecimento do significado
da vida, de amor a outros seres,
unidos a noés por uma resisténcia
comum as mesmas manipulacoes
e dissolugoes, aos medos que per-
vertem as construcoes de valores,
onde as relacoes inter-humanas
- geralmente regidas pela forca
- podem transformar-se e subli-
mar-se em energias criadoras de
principios e fins educativos de
vida individual e coletiva”.

O fendmeno do turismo possui,
dessa maneira, caracteres cultu-
rais derivados da criacdo de opor-
tunidades de aquisicdo de novos
conhecimentos e experiéncias
proporcionadas pelas viagens.

O turismo € basicamente in-
tangivel, se constituindo em uma
experiéncia. As pessoas sao atra-
idas pelo que é diferente. Mas o
diferente — e o atraente - nao se
encontram necessariamente lon-
ge.

O ES é rico em acervos histo-
ricos, culturais e naturais, ao
alcance dos seus moradores em
viagens curtas. Exemplo: visitar,

no Municipio de Viana, a Igreja
Nossa Sra. da Conceicdo, cons-
truida por imigrantes acorianos
no periodo de 1815 a 1817. A
construcao foi liderada por Paulo
Fernandes Viana, Intendente do
Governo Imperial, que deu ori-
gem ao nome do Municipio. Em
1848, ocorreu incéndio na Igre-
ja e logo depois uma das torres
foi atingida por um raio. A nova
torre foi construida com caracte-
risticas arquitetonicas diferentes,
uma das particu-

laridades desse

acervo.

Outro exemplo
seria o Farol de
Santa Luzia, em
Vila Velha, cons-
truido em chapas
de ferro fabrica-
das na Escoécia,
erguido em 1870
e inaugurado em
1871, sendo sua
iluminacao inicial a querosene.
Tem 17m de altura e alcance de
32 milhas. A visdo do mar, das
ilhas do arquipélago de Vitoria,
dos navios e do proprio farol é
exuberante.

O rafting € disponibilizado no
Municipio de Domingos Martins,
no rio Jucu . Ha opgoes de raf-
tings noturnos, na lua cheia, em
que os participantes recebem um
bastdao luminoso. Passeio mais
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Mario Petrocchi

mario@petrocchi.tur.br

tranquilo, na parte calma do rio,
seria o floating, ideal para crian-
cas e pessoas idosas. Outra op-
cao € o boia-cross, por um trecho
de 4 km no rio.

Acervo maior, o litoral capixaba
€ muito bonito, proporcionando
atracoes diversificadas em pes-
carias de diversos tipos, esportes
nauticos, mergulho, navegacao e
lindas praias aos visitantes. Isso
tudo permeado por acervos do sé-
culo XVI e dos jesuitas, folclore,

tradicoes, festas
religiosas, etc.
Inimeras areas

de preservacao
da natureza po-
dem ser visita-
das. O Espirito
Santo  recebeu
imigrantes aco-
rianos, italianos,
suicos, alemaes,
holandeses, Ilu-
xemburgueses,
austriacos, poloneses, chineses,
franceses, belgas, portugueses,
espanhdis, ucranianos, sirio-
-libaneses e outros que repre-
sentam valioso caldo cultural. A
gastronomia seria um capitulo
a parte. Enfim, viajar, conhecer,
compartilhar, experimentar, vi-
ver momentos Unicos sao opcoes
concretas no Espirito Santo, por
sua gente, na sua terra, vivendo
seus ricos acervos. HE



Duilio Kuster € ator,
membro da Cia.
Folgazdes e mestrando
em Historia

Procurar parametros que pos-
sam definir um grupo de tea-
tro nédo é tarefa das mais faceis.
O proprio termo esconde uma
redundancia visto que a arte te-
atral, por esséncia, € uma ativi-
dade exercida em grupo e sempre
havera momentos inevitaveis de
coletividade, seja na relagdao com
a equipe ou no encontro com o
publico. Além disso, sdo tantos
e tao diferentes os coletivos ar-
tisticos que, mundo afora, reco-
nhecem-se a partir de tal conceito
que qualquer proposta de genera-
lizacao possui o risco de tornar-
-se reducionista.

Assim, no desejo de contribuir
para uma reflexdo sobre os gru-
pos teatrais do Espirito Santo e,
da mesma forma, fugir das arma-
dilhas das generalizacoes, optei

S

por demonstrar, a partir de uma
visdo pessoal, porque a Cia Folga-
zoes de Artes Cénicas, coletivo do
qual faco parte, pode ser enten-
dida enquanto grupo. Decidi nao
entrar no mérito da discussao
sobre grupo de teatro x teatro de
grupo, adotando, para isso, um
terceiro conceito: grupo no teatro.

Nao quero, dessa maneira, di-
minuir o carater teatral da Fol-
gazoes. E ainda esse o elemento
central e aglutinador dos nossos
anseios artisticos. Mas a utiliza-
cao do termo serve para demons-
trar que antes de sermos teatro
somos grupo. Sociologicamente
falando, grupo pode ser entendi-
do como uma coletividade iden-
tificavel, estruturada, continua,
de pessoas sociais que desempe-
nham papéis reciprocos, segundo

Grupos de [CALTO:




um olhar sobre a
Cia. Folgazoes de Artes Cénicas

determinadas normas, interesses
e valores sociais, para a realiza-
cao de objetivos comuns. Sinte-
tizando tal definicdo, a Folgazoes
€ um grupo por possuir: 1- uma
identidade; 2- uma estrutura
composta por fungdes reciprocas
e com perspectivas de continui-
dade e 3- objetivos comuns.

Na Cia. Folgazdes viemos cons-
truindo uma identidade artistica
baseada na linguagem da comici-
dade; na encenacdo em espacos
abertos (apesar de, eventualmen-
te, utilizarmos o palco italiano);
no dialogo com outros campos
artisticos e nas tradigdes cultu-
rais do Brasil, de forma geral, e
do Espirito Santo, de maneira
particular. Todas as nossas agoes
estdo estruturadas em torno de
quatro eixos basicos, nao hierar-

quizados, coordenados por cada
um dos membros. Sao eles: a) ar-
tistico (ensaios, pesquisa, treina-
mento, manutencdo de cenarios
e figurinos); b) administrativo
(controle financeiro, organizacao
do espaco fisico e documental); c)
producédo (venda de espetaculos
e oficinas) e d) comunicacao (ma-
nutencao do site e relacdo com a
imprensa). Trés dos atuais quatro
membros vém trabalhando jun-
tos desde 2007 e, em setembro
desse ano, completaremos cin-
co anos de atividades continuas
desenvolvidas em nossa sede no
Centro de Vitoria.

Somos guiados por objetivos co-
muns que podem ser reunidos em
trés pontos principais: I) a profis-
sionalizacdo teatral, com o grupo
tornando-se auto-suficiente; II) a

consolidacao de um espaco cultu-
ral, que sirva nao s6 como lugar
de formacao, mas também para o
intercambio de ideias entre grupos
artisticos e entre esses e a comuni-
dade e III) a valorizacéo do teatro
e da cultura local, para que haja o
reconhecimento, a nivel nacional,
da tradicdo cénica capixaba.

Com relacdo a este ultimo ob-
jetivo, em particular, fica aqui o
convite para que os demais gru-
pos, companhias, agremiacoes,
tribos e outros coletivos que com-
pde o nosso cenario teatral pos-
sam falar sobre as suas realida-
des no intuito de, a partir dai,
aprofundarmos o conhecimento
sobre os grupos de teatro, teatros
de grupo, grupos no teatro - e de-
mais conceitos possiveis - do Es-
pirito Santo. HE
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GESTAO CULTURAL

[vana Esteves é
jornalista, produtora
cultural, professora
universitaria e
doutoranda em Letras
na UFES)

A importancia da

Comunica

o-responsabilidade: uma pala-
vra que enseja questoes como
compartilhamento, convivéncia,
experiéncia, contato, dialogo, par-
ticipacdo, comunicacao dialogica e
efetivacdo do capital comunicacio-
nal. Comunicacéo, ndo na seara da
informacdo, mas revisitada nas re-
flexdes do sociblogo francés, Domi-
nique Wolton, para quem, o avanco
das tecnologias de informacéo e co-
municacao nos trouxe, ao contrario,
o retrocesso travestido de “incomu-
nicacdo humana”. Um cenario de-
vastador para os negocios da arte.
De acordo com o soci6logo, nao
sabemos mais nos comunicar, vi-
vemos imersos em mundos virtuais
e, em conseqliéncia, nos desabitu-
amos a comunicacao interpessoal.
Esta, que ocorria a partir de dialo-
gos face a face em que ndo conse-
guiamos forjar perfis. Uma comu-
nicacao na perspectiva de conhecer
o outro € 0o mundo do outro “de
verdade”. De, sem temer emocoes €
sensacoes imprevisiveis, se lancar
no desvendar da alteridade.
Informar € um processo de emis-
sdo. Mas a mobilizacdo para mu-
danca, para o desenvolvimento,
requer relacdo. Ativacdo dos cinco
sentidos. Vivemos num mundo de
grande diversidade cultural, e a in-
formacdo deve ter como génese a

comunicacdo. Uma comunicacio
dialogica, de busca, de intercambio.

Como realizar parcerias e fazer
negocios com aquele que nao co-
nheco? Como conhecer sem ver,
sem experimentar, sem buscar
e investigar o contexto do outro?
Questdes que nos impelem ao
movimento. “Nao avancar € re-
troceder”, coloca o filésofo japo-
nés Daissaku [keda. Parcerias de
sucesso no contexto da arte ndo
nascem sem conhecimento, e na
perspectiva de uma comunicacgao
intermediada. Quando falamos
em arte como negocio, essas duas
pontas devem dialogar.

Os agentes culturais e os em-
presarios precisam se conhecer,
conversar, para poderem compar-
tilhar e, assim, configurarem jun-
tos, uma parceria de sucesso com
ganho para ambos. A comunica-
cdo por atitude, propagada pelo
mercadologo Yacoff Sarkovas, so
pode ter eficacia a partir da verten-
te relacional. S6 assim saberemos
quem € capaz de nos completar e,
assim, com ele vir a negociar e a
consolidar uma parceria que some
a nossa reputacao. Compartilhar
nao somente informacoes, mas vi-
véncias mutuas.

Como investir em arte sem co-
nhecimento? Nesse caso, sim, a
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informacao revela-se significati-
va e de grande relevancia. Nessa
perspectiva, tanto as politicas pu-
blicas tem o papel de unificacao
dos dois pélos, como a grande mi-
dia, pode tomar para si, também,
o importante papel de facilitadora
desses encontros. Minimamente,
evidenciando as expressoes artisti-
cas locais como seu foco principal.
Uma boa causa! Essa € a vertente
social, imbuida no termo comuni-
cacao que, entdo, consubstancia a
expressao comunicacdo social.

E tudo deve comecar com a dis-
ponibilidade para o dialogo consti-
tuido na perspectiva do encontro,
do rompimento dos paradigmas
consolidados e congelados. O capi-
tal comunicacional pode atuar no
“derretimento do gelo” que separa
esses dois universos — o mundo
sensivel e 0 mundo pratico. Sabe-
mos que no contexto para o qual
caminha a humanidade, o olhar
a ser consubstanciado é holisti-
co. Nao podemos mais, nem é boa
pratica empresarial e governamen-
tal, evitar o diferente.

A comunicacdo por atitude nao
pode ser superficial, deve ser con-
ter emocoes € sentimentos que,
transpostos para o universo tangi-
vel, conferem concretude a marcas
e consubstanciam as propaladas

§ dO na gestao da cultura

missoes empresariais. Mas sera
que os agentes culturais conhe-
cem essas missoes das empresas?
E os empresarios sabem da produ-
cao cultural de nosso Estado?

Para se convocar vontades
empresariais, nao € suficien-
te instituir leis de incentivo, mas
apresentar ao empresariado a van-
tagem dessas leis e, mais que isso,
exibir-lhes as producoes artisticas
com as quais podera associar suas
marcas e estabelecer a comunica-
cdo de seus produtos com o intui-
to, por exemplo, de se diferenciar
da concorréncia.

De outro lado, muitos agentes
culturais necessitam ser “alfabeti-
zados” na linguagem empresarial.
Para saberem “ler” as demandas
empresariais, € assim estar em
sintonia com essas, faz-se impres-
cindivel conhecer os meandros
desse universo tangivel e concreto,
mas cujas marcas, a despeito de
sua producdo, sdo carregadas de
subjetividade a cujo encontro pode
vir a arte, para conferir-lhe boa ou
ma reputacdo, dependendo do dia-
logo que se estabelece.

O dialogo deve advir para per-
mear a convocacdo de vontades,
visando ao desenvolvimento do
mercado artistico e ao desenvolvi-
mento da economia criativa. Dia-

Ivana Esteves

ivanaesteves@yahoo.com

logar na perspectiva primeira de
conhecer, de desvendar, de per-
correr espacos € vivenciar situa-
coes ndo-habituais, fora da rotina,
inusitadas. Dialogo na premissa
do conhecimento do outro, que €
diferente de nos, mas com o qual
possamos e devemos negociar
para com ele compor parcerias.

Essas parcerias, sobretudo no
contexto artistico, prescindem de
uma comunicacdo dialogica. Os
elos dessa cadeia, que envolve
artistas, empresarios, comuni-
cadores, mercadologos e publico
consumidor, necessitam estar em
sintonia, e para tanto, faz-se ne-
cessario promover o entrelace. A
pratica de uma comunicacdo co-
-responsavel, dialogica e holistica
pode ser a grande liga e propicia-
dora do desenvolvimento da cultu-
ra no Espirito Santo.

Parcerias nao acontecem entre
desconhecidos. A convivéncia, a ex-
periéncia, a formacao do habito de
relacionamento com a cultura, €
que induzem a participacdo. Nesse
aspecto, para consolidarmos o capi-
tal social da cultura, devemos antes
de tudo, ativar o capital comuni-
cacional que, para a comunicologa
Heloiza Matos, € gerado em ambien-
tes institucionais e no dominio das
redes civicas relacionais. Il

»
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CULTURA JOVEM

Muriel Falcéo é artista
plastica e gestora de pro-
jetos do Programa Rede
Cultura Jovem

om uma expressiva diversida-

de de tradicées e de manifes-
tacoes populares, as regioes norte
e noroeste do Estado trazem como
caracteristica comum a diversida-
de étnica advinda da sua coloni-
zacdo e ocupacdo. Tais identida-
des culturais se materializam em
praticas que, em tempos outros,
foram subjugadas, como as ex-
pressoes dos povos de quilombos,
indigenas e pomeranos. Agora es-
sas expressoes culturais ganham
novos protagonistas com as novas
geracoes que incorporam elemen-
tos do mundo contemporaneo e
contribuem para que permanecam
vivas e atuais.

No municipio de Vila Pavéo, essa
diversidade é festejada em um
grande evento de integracao étnica
chamado Pomitafro - termo que
sintetiza a cultura pomerana, ita-
liana e africana. Nesse municipio,
dois grupos foram contemplados
pelos Editais Rede Cultura Jovem

Juventudes

2011 e, em seus projetos, trataram
da gastronomia caracteristica desta
triade cultural. Os jovens realizado-
res elaboraram uma pesquisa sobre
a culinaria local, coletando regis-
tros de historia oral junto aos des-
cendentes de cada etnia, reuniram
o material em uma publicacao e em
uma série de cartoes postais.
Ainda em Vila Pavao, o grupo mu-
sical Up Pomerisch conquistou as
novas geracoes fortalecendo a auto-
-estima da populacéo local por meio
de suas musicas. Embalados pelo
som da concertina, a banda exal-
ta a lingua pomerana com versoes
de hits populares de artistas como
Latino e Michael Tel6 e soma mais
de dois mil acessos no Youtube com
o clipe da musica Root in kaffasa-
ck (Rato no Coador). Atualmente, €
algo comum jovens ouvindo musi-
ca pomerana em seus aparelhos de
som, bem como a execucao dessas
cancoes nas emissoras de radios de
municipios de populacdo pomera-
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do norte e noroeste capixaba
mobilizadas pela cultura

na.
Do distrito de Laginha, em Pan-
cas, o Grupo de Dancas Folcloricas
Edelstein, com aproximadamente
20 anos de existéncia, resolveu bus-
car apoiadores que lhe garantissem
uma melhor infra-estrutura. Con-
templado pelos Editais RCJ 2011, o
Edelstein viabilizou a reformulacdo
dos trajes tipicos e uma capacitacao
em Paverama, no Rio Grande do Sul
— cidade brasileira referéncia para
os que estudam danca germanica.
O grupo ainda conseguiu estrei-
tar relacdes com demais grupos de
danca folclorica do Estado, estabe-
lecendo intercambios e parcerias.
Em Sao Mateus, ha dois anos, foi
constituida uma rede chamada Mo-
vimento SAMA Jovem responsavel
por reunir uma meédia de mil pes-
soas em cada um dos seus eventos
e por envolver cerca de 30 coleti-
vos jovens entre grupos de danca
de rua, grafiteiros, capoeiristas e
musicos de diferentes municipios

do Estado. Trata-se de um tipo de
organizacao juvenil que faz circular
producoes envolvendo diversas cul-
turas e linguagens e que traduz o
clima de uma grande efervescéncia
criativa. Tal mobilizacdo, também
resulta da percepcdo por parte das
juventudes de que ha um cenario
cultural para se apropriarem e atu-
arem nele.

Em sua atuacdo, esses coletivos
juvenis dao o recado de que o res-
gate e a valorizacdo de identidades
histérico-culturais sdo vias funda-
mentais para o desenvolvimento
local sustentavel. O Programa Rede
Cultura Jovem (PRCJ) reconhece o
trabalho e o esforco desses jovens
para desenvolverem o cenario cul-
tural de seus municipios e regioes.
Por meio de acoes de fomento e for-
macao, e de espacos de visibilidade
e de canais de comunicacéo, o PRCJ
tem incentivado o protagonismo ju-
venil e promovido as producoes cul-
turais desse grupo etario. [ O]
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MUSICA

Ménica Vermes €
Musicologa, docente
da UFES, capixaba por
adocdo

Vivemos num pais, e num Estado,
com ricas e multiplas expressoes
musicais. Para organizar e tentar en-
tender essa diversidade empregamos
categorias: musica erudita, religiosa,
de concerto, popular, instrumental,
classica, vocal, infantil. Essas cate-
gorias citadas misturam principios de
organizacao diferentes e cada um dos
quais revela uma predisposicdo com
relacdo ao complexo universo musical
observado. As categorias, portanto,
ndo sdo isentas de julgamento e cer-
tamente ndo emanam simplesmente
dos fenomenos musicais. Uma divisao
comum € aquela entre musica popu-
lar e musica erudita (ou cléassica, ou
de concerto) e seu uso quase automa-
tico, somado a um entendimento taci-
to do que cada uma inclui ou exclui,
esconde a enorme dificuldade que te-
mos em delimita-las com precisao.
Vamos dar um passo atras e lancar
um olhar sobre algo aparentemen-
te mais evidente: a propria musica.
Quando falamos de musica, falamos
de qué? De obras musicais? De suas
partituras? De discos, fitas e CDs?
De compositores? De intérpretes?
De versoes de diferentes intérpretes
ou de um mesmo intérprete em mo-
mentos diversos de uma obra musi-
cal? Podemos chamar entdo de “cena
musical” todo este complexo de pra-
ticas, pessoas, lugares e instituicoes.
Um olhar panoramico sobre a cena
musical capixaba atual evidencia
uma riqueza. Um dos subgrupos que
tem ganhado mais visibilidade € o da
chamada musica erudita. A crescen-
te regularidade de eventos somada a
qualidade do trabalho aqui realizado

v CTUAILG

tém resultado em noticias em veicu-
los de circulagao nacional.

Os resultados atuais, frutos do es-
forco evidente de individuos e insti-
tuicoes — € importante mencionar
aqui o maestro Helder Trefzger e a
OFES, o maestro Leonardo David e
a Camerata Sesi, a FAMES e os cur-
sos de Musica da UFES -, e certa-
mente também de muitos individuos
e iniciativas que, ainda que tenham
alcance mais restrito, tém um papel
importante na teia que constitui a
cena musical capixaba. Apesar desse
crescente dinamismo, € necessario
reconhecer o grande desconhecimen-
to das atividades relacionadas a mu-
sica erudita de forma geral no Espi-
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no Espirito Santo

rito Santo e também de sua histéria.

Algumas iniciativas tém procurado
suprir e organizar informacoes que
nos permitem conhecer melhor parte
das instituicées musicais e compo-
sitores do Espirito Santo. Exemplos
disso sao os livros Mauricio de Olivei-
ra: o pescador de sons de Marien Ca-
lixte (Vitoria, Ed. Cidade Alta, 2001),
Notas sobre a FAMES: a historia da
primeira instituicdo de ensino mu-
sical do Espirito Santo de Catarina
Mattedi Carneiro e Daniela Ramos Ri-
beiro (Vitoria, DIO, 2010), Da Capo:
de volta as origens da Orquestra Fi-
larménica do Espirito Santo de Juca
Magalhdes (Vitoria, Editae Studio,
2a ed. de 2011), ou produgées fei-

tas no ambito da academia, como o
documentario Sinfonia em Cena: re-
descobrindo a Orquestra Filarmonica
do Espirito Santo de Fabiola Zardini
, trabalho de conclusdo do Curso de
Jornalismo da UFES (2004), entre ou-
tros. E importante lembrar também
da equipe formada pelos professores
Sérgio Dias, Fernando Secomandi e
Modesto Flavio, que durante alguns
anos dedicou-se ao projeto de pesqui-
sar e escrever a historia da musica no
Espirito Santo.

As categorias que empregamos para
classificar a musica, seus repertorios
e praticas, tém obedecido a uma hie-
rarquia bastante cristalizada e que
muitas vezes se choca com os signi-

Monica Vermes

mvermes@gmail.com

ficados que adquiriram nas socieda-
des atuais. Uma vez que boa parte da
historia da musica capixaba ainda
esta sendo descoberta, parece-nos ser
uma excelente oportunidade para re-
fletir sobre essas formas de classifica-
cao de modo que, mais que reproduzir
um sistema padronizado, dialoguem
com a sociedade e com a cultura ca-
pixaba como um todo.
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FESTA DE ITAUNAS

st fe 51,

Os Festejos a Sao Benedito e
a Sao Sebastiao realizados
anualmente no més de janeiro
na vila de Itatinas, municipio
de Conceicdo da Barra, prolon-
gam-se por cinco dias e envol-
vem diversas apresentacoes de
grupos de Ticumbi, de Jongo,
de Reis de Bois, Alardo e Capo-
eira. O evento € organizado pela
Associacao de Folclore de Con-
ceicao da Barra e conta com o
apoio da Secretaria de Estado
da Cultura/Secult e da Prefei-
tura de Conceicao da Barra.

A festa € um complexo de ex-
pressoes culturais, celebracoes
e folguedos populares que reu-
ne desde dancas dramaticas e
cortejos, passando por cantos e
dancas de roda ao som de tam-
bor, até missas e procissoes. O
Jongo, por exemplo, foi decla-
rado patrimoénio cultural ima-
terial do Brasil pelo IPHAN. As
exibicoes do Ticumbi com seus
bailados e enredo dramatico
estao, seguramente, entre as
mais aguardadas e admiradas
e constituem uma forma de ex-
pressao cultural de matriz afri-
cana que vem sendo estudada
e tem potencial de ser registra-
da como patrimonio cultural do
Espirito Santo. Cada manifes-

Erika d,e Figueiredo & tacao tem sua especificidade e
Antropéloga formada pode abarcar dimensées ludi-
pela.Umcamp € ‘ cas e religiosas. Misturam-se
servidora da Secretaria devocao e brincadeiras.

de Estado da Cultura do O evento se desenrola em
Espirito Santo. razao da celebracdo do dia de

Sao Sebastido, e, portanto, in-
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devocao, expressoes culturais
e lacos comunitarios

clui procissao e missa em lou-
vor do referido santo, e fincada
do mastro com seu estandar-
te. Contudo, as comemoracoes
sdo diversificadas. Ocorre ain-
da que Sao Sebastido compar-
tilha com Sao Benedito a de-
vocao dos fieis que participam
da festa. Procissdo e missa
também sao realizadas em seu
louvor. O santo de origem hu-
milde, pastor, cozinheiro e fi-
lho de escravos etiopes, conta
com muitos devotos no Esta-
do; ademais, é o padroeiro de
todos os grupos de Ticumbi.

Os autos, dancas e perfor-
mances sao fascinantes e de-
monstram toda a riqueza da
cultura popular do Estado.
Mas, notadamente, o momento
da festa € o ponto culminante
de um processo de mobiliza-
cdo e preparacao que comeca
muito antes, com 0s ensaios,
a confeccao da indumentaria e
aderecos. No caso do Ticumbi,
0S grupos comecam a ensaiar
no més de outubro. Ou seja, os
espetaculos que assistimos nos
dias de festa sao fruto de um
trabalho de longa duracao de
mestres e detentores de saberes
performaticos que transmitem e
reatualizam tradicoes culturais
herdadas de outras geracoes, as
vezes, através de séculos.

Neste sentido, além dos en-
saios prévios, cabe chamar
a atencao para outra pratica
muito interessante mantida
pelos participantes envolvidos

Erika de Figueiredo
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mais diretamente nos feste-
jos, mas que pode nao ser co-
nhecida por todos os que vao
assistir a festa. Trata-se da
presenca dos chamados festei-
ros e festeiras que sao as pes-
soas incumbidas de receber
em suas casas 0s brincantes
para apresentacoes especiais
ou mesmo para os Ultimos en-
saios. O costume envolve o ofe-
recimento de uma refeicao es-
pecialmente preparada para os
integrantes do grupo recebido
e também alguns convidados.
E uma espécie de “obrigacao”
da qual eles demonstram ter
orgulho, além de dedicarem-se
com satisfacao.

Os festeiros e suas reunides
podem ser tomados como uma
das evidéncias de que os Feste-
jos a Sao Benedito e a Sao Se-
bastidao tém o condao tanto de
fortalecer as redes de parentes-
co e vizinhanca, como de forjar
e reforcar lacos comunitarios no
ambito da vila de Itaunas e até
fora dela, ja que envolve grupos
de outras localidades, consis-
tindo, neste sentido entdo, em
um fator de integracédo social.
Em resumo, a festa da vila, com
suas celebracoes, performan-
ces, dancas e cantos, expde a
exuberancia de nosso patrimo-
nio cultural imaterial, assim
como, de um modo menos evi-
dente, intensificam interacoes
sociais e familiares, favorecem a
coesdo e promovem o empode-
ramento das comunidades.
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